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1. Studienbeschreibung

e N\ /7 N
Thematik Weihnachten

\_ J \_ J

e )

[ Menschen mit Migrationshintergrund in Osterreich: 1. Generation (selbst im Ausland
Zielgruppe geboren) und 2. Generation (beide Eltern im Ausland geboren),
| OHNE Personen mit deutschem Migrationshintergrund

\ J J
Durchfiihrung von .
(Nettostichprobe) 528 CAWI-Interviews
e N\
Quotenstichprobe innerhalb desE TH N @ P | N | O N Online-Panels bzw. des
Stichprobe meinungsraum.at-Panels, biber-Homepage
L JAN Quotenkriterien: (Herkunftsland), Geschlecht, Alter, Bundesland, Bildungsniveau )

Durchschnittliche

; 7 Minuten
Interviewdauer

Feldzeit 03.11.2011-16.11.2011
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2.1 Weihnachten: 62% feiern am 24/25. Dezember, 18% am 6.Janner

Feiern Sie selbst Weihnachten bzw. beschenken Sie am 24. oder 25. Dezember oder am 6. Janner lhre Freunde und

Verwandten?
Angaben in %, n= 528, Mehrfachnennung moglich

0% 20% 40% 60% 80% 100%

| | |

mannlich * 58%

weiblich Y 65%

bis 29 Jahre [NNENEGEEE 61%

30 bis 49 Jahre NI 63%

50 Jahre und alter [[NEGERNGEGNGEEEE 62
Ex-Jugoslawien I 539%

Tirkei B0 13%

EU 04/07 [N 92%

®Ja, am 24./25. Dezember ®Ja, am 6. Janner ®Nein, keine Angabe Andere Staaten H 88%

Geschlecht

Alter

o

Herkunftsland
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2.2 Selbst Verschenken: 36% Gutscheine, 31% Biicher/CDs, 20% Kleidung

Welche der folgenden Produkte oder Geschenke verschenken Sie am liebsten, womit haben Sie als Schenkender die
meiste Freude?
Angaben in %, n= 398, Mehrfachnennung moglich, max. 2 Nennungen

0% 10% 20% 30% 40% 50%

0% 25% 50%
Blcher, Musik-CDs - | !
Kleidung § maénnlich 34%
% =
S.CthCk § weiblich 38%
Spielwaren ]
Reisen, Urlaub bis 29 Jahre 37%
Konzert/Theater/sonstige Karten 8 30 bis 49 Jahre 30%
Elektronische Gerate <
Computerspiele/ Filme 50 Jahre und &lter 43%
Spielkonsolen, Computer, Tablet-PCs Ex-Jugoslawien 36%
Sportgerate, Sportbekleidung g
Selbstgemachtes / Selbstgebasteltes FJ Tarkei 38%
Haushaltsgerate, Kleinmdbel § EU 04/07 36%
Bargeld 2
Sonstiges Andere Staaten 36%
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2.3 Das meiste Geld ausgeben: 31% fiir Kleidung, 20% flir Gutscheine

Und fir welche Kategorie geben Sie das meisten Geld aus?
Angaben in %, n= 398, Mehrfachnennung moglich, max. 2 Nennungen

Haushaltsgerate, Kleinmobel

Konzert/Theater/sonstige Karten

Computerspiele / Filme
Spielkonsolen, Computer, Tablet-PCs

Sportgerate, Sportbekleidung

0% 25% 50%

mannlich _ 24%

weiblich

bis 29 Jahre

30 bis 49 Jahre 30%

50 Jahre und éalter _

0% 10% 20% 30% 40% 50%
T
Gutscheine 20%

Biicher, Musik-CDs 18% >
Reisen, Urlaub 18% g
Elektronische Gerate /o ©
Spielwaren C
3
<

Schmuck
©
C
©
&
C
2
@
I

Sonstiges

42%

Ex-Jugoslawien 43%
Turkei 32%
EU 04/07 25%

Andere Staaten _ l9°/0
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2.4 Geschenkt bekommen: 35% Gutscheine, 24% Biicher/CDs, 23% Reisen

Und was bekommen Sie selbst am liebsten geschenkt?
Angaben in %, n= 398, Mehrfachnennung méglich, max. 2 Nennungen

0% 10% 20% 30% 40% 50%

!

Blicher, Musik-CDs

Reisen, Urlaub

Kleidung

Schmuck
Konzert/Theater/Karten
Elektronische Gerate
Spielkonsolen, Computer, Tablet-PCs
Sportgerate, Sportbekleidung
Haushaltsgerate, Kleinmdbel
Bargeld

Computerspiele / Filme

Spielwaren

0% 25%  50%

Geschlecht

mannlich _

weiblich

bis 29 Jahre

S 30 bis 49 Jahre
<

50 Jahre und alter

Ex-Jugoslawien
©
5

w Tlrkei
&
=

< EU 04/07
T

Andere Staaten

4%

37%
33%
35Y%

o~
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3.1 SUMMARY

® |n der ersten Novemberhalfte wurden insgesamt 528 Menschen mit Migrationshintergrund
in Osterreich mittels online-Befragung zu unterschiedlichen Themen befragt.

® Die Stichprobe entspricht hinsichtlich der Kriterien Herkunftsland, Geschlecht, Alter,
Bildungsniveau und Bundesland groRtenteils der tatsachlichen Verteilung der Migrantinnen
in Osterreich (Quelle: Statistik Austria: migration & integration 2011): Personen aus Wien und
Personen mit tlirkischem Migrationshintergrund etwas lberreprasentiert.
Personen mit deutschem Migrationshintergrund waren von der Befragung ausgeschlossen.

® 20% der Interviews wurden nicht in deutscher Sprache beantwortet.
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3.2 SUMMARY

® 6 von 10 Migrantlinnen feiern Weihnachten wie die Mehrheitsbevolkerung: am 24. oder 25. Dezember.

® Ewartungsgemald sind die Unterschiede je Herkunftsland der Migrantinnen deutlich: wahrend 53% der
Migrantinnen aus Ex-Yugoslawien am 24.12. feiern, sind es unter jenen aus der Tirkei nur 13%.

® 44% der Migrantinnen aus Ex-Yugoslawien begehen das Weihnachtsfest am 6. Janner, nur 12% feiern
Weihnachten gar nicht; demgegentiber feiert der GroRteil der tirkischen Migrantinnen (85%)
Weihnachten gar nicht.

® Was sind aus Sicht des Schenkenden die beliebtesten Weihnachtsgeschenke? Hier weichen die
Migrantinnen in Summe nicht von der Mehrheitsbevolkerung ab: Gutscheine, Blicher/CDs, Kleidung (dafur
wird das meiste Geld ausgegeben!) und Schmuck fiihren das Ranking an, wenn es darum geht, selbst zu
verschenken. Interessant: Blicher/CDs liegen unter EX-YU und TUR-Migrantinnen unter dem Durchschnitt.

® Zum Gliick weicht das Ranking aus Sicht des Schenkenden nur unwesentlich zu jenem aus Sicht des
Beschenkten ab: Gutscheine und Buicher/CDs liegen auch bei der Frage, welche Geschenke man am
liebsten erhalt auf den ersten beiden Platzen. Danach folgen jedoch bereits Reisen/Urlaub — diese (teure!)
Geschenkkategorie erreicht beim ,,Selbst Schenken-Ranking” nur den 6. Rang.
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Bundesland

4.1 Stichprobe
Geschlecht

Haufigkeit| Prozent
mannlich 243 46,0
weiblich 285 54,0
Gesamt 528 100,0

Alter

Haufigkeit| Prozent
16 - 19 Jahre 45 8,5
20 - 29 Jahre 127 24,0
30 - 39 Jahre 109 20,7
40 - 49 Jahre 100 19,0
50 - 59 Jahre 95 18,0
60 - 65 Jahre 52 9,8
Gesamt 528 100,0

Haufigkeit| Prozent
Burgenland 8 1,5
Karnten 16 3,0
Niederdsterreich 73 13,9
Oberosterreich 58 11,0
Salzburg 21 4,0
Steiermark 35 6,6
Tirol 32 6,0
Vorarlberg 21 4,0
Wien 264 50,0
Gesamt 528 100,0

HH-GrofBe

Haufigkeit| Prozent
1 Person 69 13,0
2 Personen 143 27,0
3 Personen 132 25,0
4 Personen 116 22,0
Mehr als 4 Personen 69 13,0
Gesamt 528 100,0
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4.2 Stichprobe

Migrationshintergrund

Haufigkeit| Prozent
Serbien, Montenegro, Kosovo 89 16,8
Turkei 105 19,8
Bosnien, Herzegowina, Mazedonien 63 11,9
Kroatien 32 6,1
Rumanien 21 4,0
Polen 26 5,0
Tschechische Republik 15 2,8
Ungarn 12 2,3
EU 04/07 42 8,0
EU vor 2004 33 6,3
EWR/Schweiz 11 2,0
Sonstige Staaten 79 15,0
Gesamt 528 100,0

ETHN@

Zuwander-Generation

Haufigkeit| Prozent
1. Generation 370 70,0
2. Generation 158 30,0
Gesamt 528 100,0
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5. Riickfragen/Kontakt

Studienleitung:
Tel:

Fax:

Mobil:

Mail:

Web:

Christina Matzka

+43 (0)1 512 8900 320
+43 (0)1 512 8900 399
+43 (0) 65033902 75
matzka@ehtnopinion.at
www.ethnopinion.net
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